
Versión N°01 / febrero 2025 
 

DIPLOMATURA EN  

EMPRENDEDORISMO 

 

Temario 

 
UNIDAD 1: Emprendedor Visionario  
 

• Autodeterminación para emprender 

• Identificación de necesidades 

• Creando valor desde la idea 

• Actitud y perseverancia 

• Fortalezas y debilidades de un emprendedor 

• El proceso como eje de aprendizaje 
 
UNIDAD 2: IA para emprender  

• Introducción a la IA 

• CHAT GPT como aliado 

• Herramientas útiles para implementar nuevas ideas 
 
UNIDAD 3: Gestión estratégica y mejora continua 

• Elementos esenciales que integran proceso de gestión (planificación, organización, 
dirección, control y estrategia) 

• Funciones básicas de la gerencia. Competencia del gerente.  

• Calidad: definición.  

• Calidad en servicios. Agilidad 
 
UNIDAD 4: Los primeros clientes  

• Business impact 

• Primer contacto, primera impresión 

• Comunicación asertiva con primeros clientes 

• Diseño del journey map 
 
UNIDAD 5: Marco Legal e Impositivo para una Start Up 

• Instrumentos jurídicos 

• Aspectos legales a la hora de Emprender 

• Criterios para conformar una sociedad 

• La herramienta básica de medición de la gestión; Conceptos generales; La 
Ecuación Contable y el Modelo Contable; Marco Normativo Legal y Profesional. 

• Estados Contables: Información que comunican; Métodos de Análisis. 

• Impuestos: 
o La carga impositiva y su finalidad. Tipos de impuestos; 
o Formas de tributación y liquidación.  

• Misión y Visión de la Empresa; Fijación de Objetivos; 

• Políticas, procesos y procedimientos; Estrategia. 
 

UNIDAD 6: Propiedad Intelectual para Emprendedores 

• Propiedad intelectual (Patentes, MU, Marcas, DI y MI) 

• Derecho de autos 
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• Secreto industrial 

• Estrategias de protección 

• Licenciamiento de PI y Know How 
 
UNIDAD 7: Marketing para emprendedores  

• Introducción al marketing estratégico 

• Growth Marketing e IA 

• Tendencia en las redes sociales 

• Construcción de marca. Posicionamiento y fidelización. 

• Plan de Marketing 
 
UNIDAD 8: La Magia del Neuromarketing  

• Como venderle al cerebro 

• Técnicas para atraer la atención 

• Como vender sin vender, mostrando sin mostrar 

• Convertir en visible lo invisible. Utilización de los sentidos para vender. Serie de 
tres técnicas de neuromarketing y neurociencia. 

 
UNIDAD 9: Comunicación para el éxito  

• Comunicación con propósito y storytelling aplicado 

• Técnicas para hablar en publico con mayor seguridad 

• Lenguaje corporal y comunicación no verbal 
 
UNIDAD 10: Plan de Negocios 

• Fundamentos y análisis del negocio 

• Plan de negocios y para que sirve. 

• Conocimiento retrospectivo del negocio. 

• Demanda y comercialización. 

• Numero clave, riesgo e inversión 

• Situación económica vs financiera 

• Calculo de costo del producto o servicio. 

• Calculo de precio de venta. Flujo de caja. 

• Punto de equilibrio y análisis de riesgos. 
 
UNIDAD 11: Liderazgo Consciente  

• Autoliderazgo 

• El rol del Emprendedor directivo, el rol del Líder. 

• Victima – Responsable 

• Proceso de toma de decisiones. Liderar cambios. 

• Proceso creativo. Estrés, mindfulness y meditación. 


